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FERIA INTERNACIONAL DE BERLIN

Los hoteleros mallorquines condenan
el ‘no ala guerra’ de Pedro Sanchez

La FEHM defiende que Espana se posiciona junto a sus socios europeos
y esta a la espera de ver como impactara la crisis en la temporada

MYRIAM B. MONEO
Berlin

Los hoteleros de Mallorca conde-
nan la postura del Gobierno de Pe-
dro Sanchez de rechazo al conflic-
to iniciado por Donald Trump y
Benjamin Netanyahu con el ataque
alran. Frente al contundente «noa
laguerra» que harecuperado San-
chez, los empresarios reclaman
que Espafia siga «lamisma direc-
cién» delaUnién Europea. «Debe-
mos alinearnos con el resto de pai-
ses europeos», afirmé ayer el pre-
sidente de la Federacion Empresa-
rial Hotelera de Mallorca (FEHM),
Javier Vich, desde 1a ITB de Berlin.
La patronal hoteleravalord des-
de Berlin el impacto del conflicto de
Oriente Medio en la temporada tu-
ristica. «Hasta la fecha», subrayd
Vich, y atin sin certidumbre sobre
cémo afectard al sector, los empre-
sarios manejan niveles de comer-
cializacion similares alos de 2025.
Quedamucho por vender y el 70%
delaplantahoteleraya esta abier-
ta. Lasreservas han caidoentreel 3
y el 7%, situacién mas acusada en
el mercado aleméan por su situa-
cién econdmica: es el que «mues-
tramayor ralentizacién de todos».
Elturismo britanico, el segundo
en las islas, mejora respecto alas
mismas fechas del afio pasado, se-
gun expuso el lider hotelero en
ruedade prensaen el estand de Ba-
lears en la feria. Pero con el nuevo
escenario no hay certezas. «Debe-
mos mantener prudencia operati-
va. Estamos en contacto perma-
nente con los turoperadores para
monitorizar cémo esta volatilidad
afectaalaconectividady, sobre to-
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El Consorcio de Turismo ha presen-
toayer, en el marcodelaFeriaInter-
nacional de Turismo de Berlin ITB
2026, elnuevo proyecto East Mallor-
ca, una propuesta integral que re-
fuerzalaapuesta de los municipios
de Son Servera y Sant Llorenc des
Cardassar por un turismo deportivo,
sostenibley de calidad. El proyecto
integra tres eventos deportivos in-
ternacionales: la East Mallorca Cup

Javier Vich, presidente de la FEHM, y Maria José Aguild, vicepresidenta ejecutiva, ayer en la ITB, en Berlin.

do, lo mas importante, a la con-
fianza del consumidor», avisd
Vich.

«Nuestralabor es garantizar la
estabilidad, reforzando el compro-
miso de Mallorca como un destino
so6lido que ofrece un entorno de
convivenciay tranquilidad», sos-
tuvo el lider hotelero.

Porboca de Vich, el sector turis-
tico mallorquin condena la postu-
rade Espafia. «Somos miembros
delaUni6n Europea; debemos ali-
nearnos con el resto de paises eu-
ropeos. Cuando hay un conflicto
tenemos que ser capaces de unir-
nos, ser corresponsables» e ir «en
lamisma direccién».

Eneste sentido, los empresarios

subrayaron que su papel es que
Mallorca siga siendo «un destino
fiable, cercanoy que siempre ha
respondido con profesionalidad
ante cualquier crisis».

Tras las reuniones con los turo-
peradores —mantenidas por los
hoteleros y autoridades con TUI
anteayer y ayer con Alltours, DER
Touristik, Schauinsland y la patro-
nal de agencias alemanayla DRV,
mas la naviera Aida (Carnival)—,
«hastalafecha», subrayé Vich, la
temporada pintaba como ladel afio
pasado. La caida de las reservas
«nonos tiene que alarmar», pero
con el nuevo escenario «veremos
mas movimiento de reservas en el
Gltimo momento».

Son Serveray Sant Lloreng
apuestan por el turismo

deportivoyde calidad con
el proyecto ‘East Mallorca’

Alctdia también presenta en la ITB
de Berlin su oferta para tratar de atraer
el mercado de visitantes alemanes

Siete de cadadiez hotelesyaes-
tan operativos, y en abril lo estaran
el 92%. Se estima un crecimiento
«masmoderado» en el volumen de
turistas germanos y se constata
que persiste «una sensibilidad» en
su capacidad de gasto. «Tenemos
yavendido (reservas en libros) en-
treun 40y un 50% para el verano.
Es decir, las proximas semanas se-
ran cruciales para ver cémo sevaa
comportar latemporadaalta. Todo
queda en el aire con el conflicto.

El lider hotelero deja claro un
mensaje: «El mercado aleman si-
gue siendo nuestro principal emi-
sor». «Es el que sostiene la activi-
dad durante todo el afio y el que
mejor distribuye la demanda». La

Masculinay Femenina, el East Ma-
llorca Golf y el East Mallorca Padel.
También se presentd lanuevaweb
oficial EastMallorca, la presentacion
del Museo del Ferrocarril de Mallor-
caenSonCarridylarutade senderis-
mo East Mallorca GR 226 Llevant,
que conecta naturaleza, patrimonio
ydeporte en un mismo relato terri-
torial.

Porotrolado, el Ayuntamientode
Alctdia ha participado estos dias en
laITB Berlin, una de las ferias inter-
nacionales de turismo mas impor-
tantes del mundo, con el objetivo de

dependencia de Alemania sigue
siendo crucial para el sector por
mucho que otros mercados ganen
peso. Para afianzar el alargamien-
to de la temporada que permite
adelantar las aperturasy el llama-
miento de los trabajadores es fun-
damental «la palanca» delos tu-
ristas alemanes para mantener la
actividad turistica fuera del verano.

Delos 12 millones de alemanes
que vienen a Espafia, el 40% —
cinco millones en 2025— se diri-
gen a Balears y tres de cada diez
eligen Mallorca, detall6 Vich. En
Espaiia gastan de media por dia150
euros, mientras que en laisla dejan
200 euros. Se consolida, pues, «la
apuesta» del turista aleman por
Mallorca.

Loshoteleros se muestran cau-
tos con la guerra, sus consecuen-
cias econdémicas y su impacto en
las reservas. «No tenemos, de mo-
mento —subrayé Vich—, ninguna
noticia que nos haga pensar quela
temporadanovaa ir como el afio
pasado». Insistié en lo cruciales
que seran las proximas semanas.

Bum de cruceros

Las agencias alemanas alertan de
que las zonas cercanas al conflicto
se resentiran por los desplaza-
mientos de turistas al Mediterra-
neo occidental. La DRV también
vaticind que viene un bum de cru-
ceros. Lavision de Mallorca como
un destino refugio «ninos intere-
sa, ninos beneficia», dijo, por su
parte, lavicepresidenta ejecutiva
delaFEHM, Maria José Aguil6. La
capacidad de camas hoteleras esta
limitada. Y avis6 del riesgo de que
«aflorela ofertailegal». Vich re-
cordd que el afio pasado crecid mas
deun 10 % el alojamiento en casas
deamigosy familiares, «el colade-
ro» del alquiler turistico ilegal, se-
gln serefleja en las estadisticas del
INE.

Por otrolado, el presidente de la
FEHM dejo claro que no quieren
«récords de llegadas, sino récords
dellegadasy gestion inteligente»
en un mercado maduro como el
archipiélago, que ha reposiciona-
do practicamente toda la planta
hotelera.m

reforzar la promocion del municipio
enlos principales mercados euro-
peos, especialmente en el aleman. En
estemarco, el consistorio presentd
unvideo de promocién deportivadi-
rigidoaesteptblicoy que poneel fo-
coen el deporte como unodelos ejes
delmodelo turistico de Alctdiay co-
mo herramienta para diversificar la
ofertayreducir la estacionalidad. La
presentacion corrié acargodelaal-
caldesa, Fina Linares, y de la conce-
jala de Deportes, Verdnica Caro, y
contd también con la presencia del
concejal de Turismo, Joan Sendin.m



