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El alojamiento de alquiler se ha des-

[ J [ ]
El alquiler pierde adeptos
La caida es del 24,7% en Mallorca, pero sube en Menorca y las Pititises
Turistas en alojamiento de alquiler en 2018 por islas Fuente: Ibestat

plomado un 12,2% en Balears. En
2018 estuvieron en alojamiento de
alquiler un total de 2.191.103 turis-
tas en las Islas, lo que supone un im-
portante retroceso después de los in-
crementos experimentados durante
2016 (4,45%) y 2017 (28,31%).
Realmente, es solo Mallorca la que
pierde turistas en régimen de alqui-
ler. Durante 2018 pernoctaron en la
mayor de las Islas en alojamiento de
alquiler 1.388.355 turistas, lo que
supone un descenso del 24,7% con
respecto a 2017. El descenso es muy
significativo y todo apunta a que se
debe a la zonificacion fijada por el
Consell de Mallorca y el Ajuntament
de Palma que regula el alquiler vaca-
cional. De hecho, ya estaba prohibi-
do en plurifamiliares, ahora legal en
algunos lugares, aunque sigue siendo
ilegal en Palma. Ademas, la voluntad
expresada por el Govern en diferen-
tes oportunidades de hacer cumplir
la normativa y el importe de las mul-
tas anunciadas ha servido para ex-

llles Balears Mallorca Menorca Eivissa-Formentera

Turistas Var.17/18 Turistas Var. 1718 Turistas Var.17/18 Turistas Var.17/18

Enero 18826 1401 % 15885 1587 % . 2533 471
Febrero 18925 3036 % 17009 34,26 % 377 1539 5367
Marzo 80917 3249 % 71166 2575 % 2583 -899 7168 33589
Abril 178191 3542 % 137540 -4365 % 5469 1835 35181 4002
Mayo 212.261 16,74 % 146692 2322 % 20230 304 45339 6.3
Junio 305813 1305 % 175781 -3301% 56.217 2437 73815 6744
Julio 412535 1555 % 233120 2616 % 78715 1328 100699 2278
Agosto 391951 1440 % 214448 3456 % 76988 14,81 100516 5917
Septiembre| 303390 290 % 157960 2628 % 37319 1377 108112 96,96
Octubre 175419 160 % 137801 586 % 14787 001 22831 3149
Noviembre [ 52591 2039 % 43057 1549 % 2027 2.75 7508 6953
Diciembre | 40284 8045 % 37896 9196 % 429 1959 386

pulsar del mercado a los alojamien-
tos de alquiler ilegales.

En cambio, en Menorca y las Pi-
titses el numero de turistas que se
alojaron en régimen de alquiler as-
cendi6 un 2,02% y un 39,97%, respe-
tivamente. En  Menorca fueron

205.550 y la cifra se disparo en Eivis-
sa y Formentera hasta los 507.198.
El alojamiento de alquiler bajo en
todos los meses, con la excepcion de
marzo -por el efecto de la Semana
Santa- y en noviembre y diciembre
con ascensos porcentualmente muy

importantes del 32,49%, el 20,39% y
el 80,45%. En el resto de meses, la
caida fue una constantes. En abril,
bajo el numero de turistas que per-
noctaron en un alojamiento de alqui-
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Mallorca, el destino que queremos ser

RAMON VIDAL
DIRECTOR GRAL. DEL PALAU
DE CONGRESSOS DE PALMA

Nuestras Islas registraron en 2018
uno de los mejores inviernos que se
recuerdan en términos turisticos. Los
aeropuertos de Balears -especialmen-
te el de Son Sant Joan- batieron su
récord en temporada baja y el Palau
de Congressos de Palma, a punto de
celebrar ya su segundo aniversario,
ha sido un elemento estratégico en la
consecucion de estos historicos re-
sultados, haciendo que el turismo de
negocios de gran volumen sea ya una

realidad en Mallorca y generando
una actividad esencial en temporada
media y baja.

Entre 2017 y 2018, esta infraes-
tructura publica, que gestiona Melia
Hotels International, acogio casi 400
eventos y mas de 100.000 asistentes,
superando todas las expectativas y,
sin duda, acelerando nuestra consoli-
dacion en la ciudad y la transforma-
cion del entorno.

En el ultimo ano, hemos celebrado
eventos nacionales e internacionales
con un gran impacto econémico, al
impulsar la demanda de servicios tu-
risticos y oferta complementaria de
calidad. Prueba de ello son las mas
de 50.000 pernoctaciones que reali-
zaron los turistas de negocios del Pa-
lau de Congressos en los hoteles de
la ciudad en 2018. Los eventos cor-
porativos de Jaguar y Panasonic, por
ejemplo, contaron con la participa-
cion de 7.000 asistentes en total, y
los congresos médicos nacionales
también han sido una nueva fuente
de negocio para el destino. El mes de
octubre tuvo su punto algido con la
celebracion del congreso Semergen,
que atrajo a mas de 5.500 profesiona-
les, y cuyo impacto se estimé en tor-
no a los siete millones de euros, se-
gun el comité organizador. Estos
ejemplos son especialmente signifi-
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cativos por haberse celebrado en
temporada baja y demuestran que el
Palau se consolida como una palanca
clave para lograr los objetivos estra-
tégicos del destino, como la desesta-
cionalizacion y la diversificacion tu-
ristica, y que esta contagiando de for-
ma positiva a toda la isla, donde cada
vez es mayor la actividad de eventos
y reuniones.

Todo ello ha sido posible porque
en Balears reunimos los ingredientes
necesarios para atender la demanda
de segmentos mds especializados.
Nuestro patrimonio, la ubicacion es-
tratégica de las Islas (con conexion
directa con las principales ciudades
curopeas), la infraestructura de cali-
dad, el clima o la seguridad del desti-
no son algunas de las fortalezas que
tenemos y debemos seguir promo-
viendo para asegurar nuestro lideraz-
go turistico. No podemos olvidar
tampoco la solidez de nuestro tejido
empresarial y universitario, que son
grandes estimulos para la actividad
de negocios y reuniones.

Ante el cambio de ciclo que se ave-
cina, con sintomas de agotamiento
del segmento tradicional de sol y pla-
ya (bajo la incertidumbre de un bre-
xit cuyo final aun se desconoce y la
fuerte recuperacion de los mercados
competidores del Mediterraneo), se

hace mas necesario que nunca traba-
jar de la mano, sector publico y pri-
vado, bajo una vision comun y plani-
ficada del destino que queremos ser,
basada en la innovacion, la sostenibi-
lidad y la especializacién. Una ges-
tion integral que requiere, ademas, la
maxima prioridad de los recursos y
estimulos para redefinir la promo-
cion y la distribucion de los produc-
tos turisticos (que refleje la diversi-
dad de la oferta y huya de la estanda-
rizacion), impulsar proyectos
transversales para la mejora de los
destinos y la gestion del medioam-
biente e incentivar la formacion es-
pecializada de los profesionales del
sector y una cultura de innovacion
en el sector que fomente el empren-
dimiento.

Es indudable que la apertura del
Palau de Congressos ha sido un nue-
vo estimulo para la ciudad y asi lo
constata también el hecho de que el
Mallorca Convention Bureau cuente
ahora con su mejor registro de so-
cios, o que la Agencia de Estrategia
Turistica de las Illes Balears (AETIB)
haya creado el Segmento Estratégico
MICE. Por ello, desde el Palau, rea-
firmamos una vez mads nuestro com-
promiso para colaborar e impulsar
acciones que mejoren la posicion
competitiva de nuestras Islas.e
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